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Anzeipenmotive Zu Weilhnachien schallet Rosenthal diese
Printmotive in Publikumstiteln.

Porzellanhersteller startet
wieder klassische Werbung

Mach der Insolvenz 2009 startel Rosenthal erstmals wieder
gine umfangreichere Kampagne.

Blinktlich zu Weihnachten und damil nach knapp sweijahriger Werbe
pause will sich Rosenthal wiedear in Szene setzen. Ak Movemnbar schalfel
der in Selb ansdssige Porzellanhersteller Printanzeigen in Titeln wia
JBunte eder | Schiner Waohnen®. Die Molive zeigen Rosenthal-Predukte,
die das Unternehmen als Geschenkidesn vorstalit
ir wollen uns wieder zeigen und deutlich machen, dass es die IMarke
Rosenthal nach wia var gibt, szgl Sabine Schrenk, Head of Corporate
Communications. Rosenthal setzt aufl traditionsreiche Werle: Qualital

und Made in Germany. Gleichzeitig ist es die erste Kampagne in

arifierem Siil, ¢

die Firma das

vengverfahren im vergangensn Jahr
erfolgraich abgeschlossen hat, Demals hatte der italienische Besteck
hersteller Sambonet Paderno das bankrotte Unternehmen Chermommen,
das jelel als eigenstindige GmbH innerbalb der Samionet-Gruppe
firmierf. Von Anfang 2009 - als Rosenthal Inselveneg beantragle - bis

zum Jaliresaniang 2010 hatle die Gescl

ng Komplett zuf
Produktwearbung verzichtet; im Gesamtjahr 2009 gab Rosenthal Mislsen
2ufalge nur 161000 Eura fir Warbung aus. AnschlieBenc falzten
verainzalte MaBnabmen, unter anderem im B-to-B-Berech.

Die neua Weithnachiskampaene soll auch dazu beitrapen, das Yertrauen
dar Verbraucher zurdckzugawinnen, so Schrenk. At Agenturuntersiit-
zung verzichtet der Hersteller, entwickelt hat die Kampagne das haus-
gigane Kreativieam, Yerantworklich als Marketingdirektor ist Andreas
Gerecks, Die Kampagne ist nicht der einzige Weg, dber den Rosenthal
cig Mahe 20 dan kunden wiederhestellen will, Der Parsellanherstaller
selzt auBerdem auf Onling-Kommunikation und hat jing

letier lanciert. Den hat, anders als die Kampagne, jedoch eine A

sl eingn News

estaltel: Code 64, Minck

=i, informiert im Auftrag des Kunden iber
Angebote und Aktionan, Die Agentur hatte sich Anfang des Jahres
bereits als digitale Lead-Apantur hahauptan kKinnen, i
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